Bibliotekschefforeningen | Arsmade 2026 | Hotel Fredericia | 3. - 4. februar

Sidste dr satte vi fokus pd ledertrivsel. | &r vender vi
blikket udad mod samfundet, beslutningstagerne og
den politiske virkelighed.

Hvordan styrker vi bibliotekernes gennemslagskraft
Y og synlighed i en tid, hvor tydelige budskaber og stra-
tegisk kommunikation er afgarende?

@ Arsmedet faciliteres af Mette Falkenberg Rasmus-
sen; ekspert i politisk kommunikation med erfaring
% fra bla. Christiansborg.

TIRSDAG 3/2 ARSMBDET GIVER DIG

_ _ INSPIRATION 06
09.00- 11.00: GENERALFORSAMLING | BCF VERKTRIER TIL:

DAG 1: PUBLIC AFFAIRS 0G INTERESSEVARETAGELSE | 11:30 - 19:00 Navigere i den politiske

beslutningsproces

Vistarter med at dbne daren til det politiske maskinrum. Hvordan fér vi biblio-

tekernes meerkesager pd politikernes radar? Dagen byder pé& skarpe oplceg Kortloegge og pévirke
0g praktiske @gvelser, der gar dig klar til at navigere i den politiske virkelighed. lokale interessenter
Icé Politisk interessevaretagelse v/Peter Mose Bruge digitale og sociale
E Case fra Silkeborg Bibliotekerne v/bibliotekschef Lars Bornces medier strategisk
p— |
o5 Digital politisk p&virkning v/Benjamin Rud Elberth Styrke bade dit person-
- lige og institutionelle
Musikalsk oplceg v/teaterdirektar Thomas Bay, Fredericia Musicalteater brand

HVORFOR DELTAGE?

ONSDAG 4/2

F& indsigt i politisk
DAG 2: STRATEGISK KOMMUNIKATION 06 BRANDING | 9:00 - 15:30 b D
0g strategisk
knganiiotion ienny
politisk virkelighed

Hvordan skaber vi strategisk kommunikation, der rammer plet - og hvordan
bruger vios selv som talspersoner? Dag 2 handler om synlighed, storytelling
og branding. Vi far indblik i kampagnens maskinrum og arbejder med vores

egne budskaber. .
Udvikl din egen bran-

dingstrategi - og styrk
bibliotekets rolle som
samfundsakter

Samtale med direktgrerne fra Hajskolerne og Hospitalsklovnene,
v/Betina Egede Jensen og Tania Detlefsen

Strategisk kommunikation, der skaber synlighed v/Nanna Kalinka Bjerke
Netvaerk med kolleger

Kulturelt indslag: Haralda - fortalt af forfatter og og del erfaringer

bibliotekschef Christian Laursen

HIGHLIGHTS:

Personlig branding v/kommunikations- og
brandingekspert Anna Thygesen
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